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L’ innovazione e la conoscenza quali leve per
l’attrattività e sviluppo del territorio



Fondato nel 1997
1.344 kmq di superficie
140.000 abitanti
20 comuni montani
44 soci (29 pubblici + 15 privati)

Il Gal Prealpi e Dolomiti
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Il GAL Prealpi e Dolomiti assume il ruolo di Intesa Programmatica d’Area
(IPA) Prealpi Bellunesi si sensi della LR 35/01

 Documento Programmatico d’Area (DpA) 2023-2027 definisce la Vision
del territorio delle Prealpi

Il Documento Programmatico d’Area: una
Programmazione da comunicare e far conoscere

La Visione al 2040 del territorio della Prealpi e Dolomiti
trova nei valori della sostenibilità ambientale, della bellezza
e dell’inclusione i presupposti rigenerativi per sperimentare

un inedito Bauhaus Alpino



Il DpA dell’IPA prevede che i temi “chiave” per il territorio siano
oggetto di specifici focus tematici-progettuali (progetti Orizzonte).

Su queste premesse, ad aprile 2024 il Tavolo di
Concertazione dell’IPA ha approvato un nuovo

progetto Orizzonte volto ad incrementare
l’ATTRATTIVITÀ del territorio.

I Progetti Orizzonte



Progetto Orizzonte
Attrattività 

https://galprealpidolomiti.it/wp-
content/uploads/2024/04/Orizzonte

-attrattivita-finale-1.pdf

https://galprealpidolomiti.it/wp-content/uploads/2024/04/Orizzonte-attrattivita-finale-1.pdf
https://galprealpidolomiti.it/wp-content/uploads/2024/04/Orizzonte-attrattivita-finale-1.pdf
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Attrarre nuovi residenti, famiglie, giovani, imprese, ricercatori e
studenti appare come la sfida primaria che il territorio deve

affrontare e sulla quale sta già attivando numerose
progettualità realizzate da parte di diversi soggetti. 

Progetto Orizzonte Attrattività 



Su questi presupposti e consapevoli che il futuro dipende anche
dalle azioni che si attuano oggi il progetto Attrattività propone

al territorio di focalizzare gli sforzi su 5 Aree strategiche ed
una prima serie di Azioni

Progetto Orizzonte Attrattività 



Progetto Orizzonte Attrattività

Infrastrutture sostenibili
e patrimonio del

territorio
Salute e ambiente

Brand territoriale

Promozione
territoriale 

Imprenditoria e
formazione

Economia della conoscenza

Istituzioni e governance
locale

Un patto tra giovani e
istituzioni 

Servizi, welfare e
comunità

Residenzialità, conciliazione,
eguaglianza



    L’attrattività del territorio passa per lo sviluppo di un
ecosistema collaborativo con protagonisti l’innovazione con le
imprese, le giovani generazioni, le istituzioni e l’ambiente che

ci circonda 



3. 
Istituzioni e

governance locale 

4. 
Servizi, welfare e

comunità

5.
 Infrastrutture

sostenibili e patrimonio
del territorio

4.1) Incrementare azioni di welfare a
favore delle famiglie.

Residenzialità, conciliazione e
parità di genere

5.3) Migliorare il sistema di
manutenzione e gestione delle risorse e

del patrimonio.

3.1) Accrescere l’attrattività della PA
come luogo di lavoro soprattutto per i

giovani.

Area Strategica Esigenza Azioni

1.2) Offrire opportunità di alta formazione
orientata alle esigenze e specificità del
territorio e servizi di orientamento al

lavoro.

Progetto “One Health”

“A Brave Deal” Un patto tra
giovani e istituzioni per

affrontare con coraggio il futuro

2. 
Imprenditoria 
e formazione

Piano di Azione per lo sviluppo
dell’economia della conoscenza

1. 
Promozione territoriale 

2.1) Definire un’immagine identitaria e
culturale univoca nel territorio. 

Progetto di marketing
territoriale 

(AZIONE TRASVERSALE)

Progetto Orizzonte Attrattività 



GRAZIE PER L’ATTENZIONE
Matteo Aguanno

info@gal2.it
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Bellunese

Alberto Peterle

Belluno, 13 giugno 2024



La Provincia di 
Belluno dopo la 
Legge 56/2014



Amenities:
la PA a servizio dello 
sviluppo economico



Cosa fa già la Provincia

PNRR e infrastrutture 
scolastiche Digital hub

Programmazione dei 
servizi con FCC, 

Regione, ULSS, presto 
gli ATS

Viabilità e servizi di 
trasporto

Per le imprese: 
sostegno a esercizi di 

vicinato, filiera 
agroalimentare, 

competitività, e…



Residenzialità

Da carenza da 
colmare a chiave 
per l’attrattività

Problema 
complesso

Necessità di 
mappare il 
fabbisogno



Grazie per 
l’attenzione!

Alberto Peterle
Belluno, 13 giugno 2024



FONDAZIONE DMO DOLOMITI BELLUNESI

PALAZZO FULCIS
BELLUNO, 27 MAGGIO 2024

DAL BRAND DI DESTINAZIONE AL BRAND DI 
TERRITORIO: L’ECOSISTEMA DELL’INNOVAZIONE COME 

PROGETTO PILOTA?



GOVERNANCE E SVILUPPO
TERRITORIALE: PREMESSE

- Il turismo non è più un settore economico che può essere 
concepito come separato da altri settori dell’economia e della 
società;

- Gli scenari e le sfide attuali ci impongono di lavorare ad un 
cambiamento di visione e di cultura del fare turismo e di 
collaborare assieme per il raggiungimento di risultati comuni, 
anche a lungo termine;

- A fianco di una solida teoria è quindi necessario implementare 
piani di azione ben  delineati con obiettivi e indicatori di 
impatto chiari;

- E’ necessaria la collaborazione degli stakeholders territoriali 
affinché vi sia condivisione delle scelte.

E’ fondamentale quindi una governance del turismo 
concertata che determini gli obiettivi, definendo  la strategia a 

lungo termine per raggiungerli.

A.1 Servizi 
digitali e 

dashboard dati

A.2 
Sostenibilità e 

ambiente

A.3 Brand 
Strategy

A.4 
Comunicazione 

e Marketing

A.5 Sviluppo 
del prodotto

A.6 Macro 
progetti area 

alpina

A.7 Azioni di co 
branding e co 

marketing

Le macro azioni di intervento della DMO Dolomiti Bellunesi



DOLOMITI BELLUNESI – THE MOUNTAINS OF VENICE
UN  SISTEMA DI VALORI DA TRASFERIRE 

ALL’INTERNO DI UN ECO SISTEMA COMPLESSO E MULTISETTORIALE

COME CAMBIANO GLI EMENTI DI NARRAZIONE …….









TURISMO RIGENERATIVO
Il turismo rigenerativo si basa sull'idea che il 
turismo debba essere al servizio del 
territorio, anziché viceversa: in questo modo 
può generare benefici per i territori, le 
comunità che lo abitano e i visitatori.

DURABILITA’
La durabilità è la capacità di un prodotto di 
mantenere le funzioni per le quali è stato 
costruito, senza eccessive operazioni di 
manutenzione o riparazioni, nelle condizioni 
normali del suo ciclo di vita.



1. Holiday working e destagionalizzazione turistica
2. Neverending tourism
3. Turismo sostenibile
4. Digitalizzazione
5. Flessibilità, garanzie per la salute e sicurezza



NUOVE GENERAZIONI

RESIDENZIALITA’

HOUSING



CONCLUSIONI

FACCIAMO PARTE DI UN ECOSISTEMA E PARTECIPIAMO ALLA SUA
DIMENSIONE E CAMBIAMENTO



LE AZIONI DI GOVERNANCE:

Obiettivi:

La DMO come soggetto preposto alla visione strategica ed inter 
disciplinare del territorio attraverso:

• Azioni congiunte volte alla creazione di una nuova visione territoriale 
del turismo

• Coordinamento  tavoli di lavoro per la costruzione di percorsi 
narrativi innovativi volti alla valorizzazione del nostro territorio come 
luogo attrattivo

• Partecipazione a tavoli di lavoro e incontri interdisciplinari

• Costruzione di sistemi informativi avanzati attraverso la 
digitalizzazione

COLLABORAZIONE CON



GRAZIE

Valentina Colleselli | Direttrice
Fondazione DMO Dolomiti Bellunesi

Email: segreteria@dmodolomiti.it
Web: www.dmodolomiti.it

Visit Dolomiti Bellunesi: https://www.visitdolomitibellunesi.com/it
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