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TIPO DI INTERVENTO 3.2.1

INFORMAZIONE E PROMOZIONE SUI REGIMI DI QUALITA'
DEI PRODOTTI AGRICOLI E ALIMENTARI

BANDO GAL PREALPI E DOLOMITI
DELIBERA CONSIGLIO DIRETTIVO N. 25 DEL 18/04/2019




PROGETTO DI ATTIVITÀ



TIPOLOGIA DI DOMANDA:
[ _ ]  DOMANDA INDIVIDUALE
[ _ ]  DOMANDA AGGREGATA (ATI/ATS)

REGIME DI QUALITA’:

______________________

PER LA PROMOZIONE DEI SEGUENTI PRODOTTI INTERESSATI:

1. _______________________________________________
2. _______________________________________________
3. _______________________________________________
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[bookmark: _Toc494441777][bookmark: __RefHeading___Toc314387877][bookmark: _Toc494385296]IL SOGGETTO PROPONENTE

Descrizione dettagliata del soggetto proponente con riferimento alla sua costituzione, agli estremi degli atti - Comunitari, Statali e/o Regionali - di riconoscimento, ed all’attività svolta.
Nel caso di progetto aggregato, la descrizione dovrà essere riferita anche ad ogni singolo partecipante, oltre che del soggetto proponente, nonché alla denominazione cui lo stesso si riferisce.
[Massimo 3000 caratteri/1 pagina]


[bookmark: _Toc494441778][bookmark: __RefHeading___Toc314387878][bookmark: _Toc494385297]I PRODOTTI INTERESSATI

Sulla base dell’elenco indicato in copertina, indicazione della zona di produzione e delle caratteristiche del prodotto interessato, con riferimento al quantitativo prodotto nell'anno indicato nel bando.
[Massimo 2000 caratteri/1 pagina]


[bookmark: _Toc494441779][bookmark: __RefHeading___Toc314387883][bookmark: _Toc494385298]RIEPILOGO PRODUZIONI - ANNO 201_

Regimi di Qualità
	
	A
	B
	C
	D
	E

	Produzione Certificata coinvolta nel progetto
	Prodotto certificato
nell’ATD del GAL Prealpi e Dolomiti
dal Benefic.
Tonn./Lit
	Prodotto certificato Tot. nell’ATD del GAL Prealpi e Dolomiti
 Tonn./Lit
	Rappresentatività RP
(=A/B*100)
%
	Prezzo medio di mercato
€
	Valore Produzione Certificata
in Veneto(A*D)
€

	
	
	
	
	
	

	
	
	 
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Totali
	
	
	
	
	








Prodotti Biologici

	
	A
	B
	C

	Produzione Biologica coinvolta nel progetto
	Superficie Agricola utilizzata (SAU) o n°UBA, da Imprese socie nell’ATD del GAL Prealpi e Dolomiti
	Superficie Agricola utilizzata (SAU) o n° UBA da Imprese  Totali nell’ATD del GAL Prealpi e Dolomiti
	Rappresentatività
(=A/B*100)

%

	
	
	
	

	
	
	 
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	Totali
	
	
	



Rappresentatività Territoriale – Dati Anno solare 201  
[bookmark: _GoBack]A) Numero UTE imprese socie certificate nell’ATD del GAL Prealpi e Dolomiti     = _______
B) Numero UTE imprese socie certificate Totali 				           = _______
Indice di Rappresentatività RT (= A/B)                                                                   = _______%


[bookmark: _Toc494441780][bookmark: __RefHeading___Toc19_619959041][bookmark: _Toc494385299]INDICAZIONE DEGLI OBIETTIVI SPECIFICI DEL PROGETTO E CORRELAZIONE DEGLI STESSI CON LE INIZIATIVE PREVISTE

Descrivere gli obiettivi specifici che si vogliono perseguire con la realizzazione del progetto (consolidazione di un mercato, sviluppo di nuovi mercati, promuovere l’internazionalizzazione delle aziende aderenti ad un regime di qualità, aumento della conoscenza caratteristiche del prodotto ecc.), correlati agli obiettivi di misura, con l’indicazione del target principale (consumatori, operatori, esportatori, ecc.), i territori interessati dalle iniziative e i risultati attesi anche con riferimento al mercato attuale del prodotto (riferito al beneficiario) e ad eventuali analisi di mercato. Collegare gli obiettivi specifici alle iniziative e attività previste.
[Massimo 3000 caratteri/1 pagina]


[bookmark: _Toc494441781][bookmark: _Toc494385300]RISPETTO CONDIZIONI DI AMMISSIBILITÀ DEGLI INTERVENTI - CARATTERISTICHE DEI MESSAGGI INFORMATIVI E PROMOZIONALI

Indicazione delle caratteristiche dei messaggi informativi e promozionali volte a soddisfare le condizioni di ammissibilità dei punti g), h) ed i) del paragrafo 3.2 “Condizioni di ammissibilità degli interventi”.
[Massimo 2000 caratteri/1 foglio]


[bookmark: _Toc494441782][bookmark: __RefHeading___Toc21_619959041][bookmark: _Toc494385301]DESCRIZIONE DETTAGLIATA DELLE INIZIATIVE E ATTIVITÀ PREVISTE

Descrizione dettagliata delle iniziative previste e come queste conseguano il raggiungimento degli obiettivi indicati, secondo la suddivisione per tipo di attività previste alla lettera b) paragrafo 3.2 “Condizioni di ammissibilità degli interventi” e sotto riportato. Le attività sono correlate ai prodotti promossi dal Progetto.
In particolare per l’organizzazione e la partecipazione a fiere, mostre ed altri eventi, dovrà essere presentato il calendario puntuale delle attività previste.
La descrizione è volta anche a soddisfare le condizioni di ammissibilità dei punti a) e b) del paragrafo 3.2 “Condizioni di ammissibilità degli interventi”.
[Massimo 8000 caratteri/4 pagine]

Azioni di informazione:
[ _ ] organizzazione e partecipazione a fiere, mostre ed altri eventi:
[ _ ] pubblicazioni e divulgazione di conoscenze di conoscenze destinate a sensibilizzare il grande pubblico, in merito ai prodotti dei regimi di qualità:

Azioni di promozione:
[ _ ] materiale promozionale:
[ _ ] campagne promozionali, incluse le attività svolte nei punti vendita:

Progetto di Attività – Mis. 3.2.1	
[ _ ] realizzazione di workshop con operatori economici:

[bookmark: _Toc494441783]SPESE PER IL PERSONALE INTERNO
Da compilare nel caso di utilizzo del personale

	Preventivo Spese del Personale Interno
	A
	B
	C = A / B
	D
	E = C x D

	 
Categoria Personale
	Costi annuali
	Numero giornate lavorative per anno
	Costo giornaliero
	Numero di giorni lavorativi nel programma
	Costi Eleggibili

	Tempo
Indeterminato
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	Tempo
Determinato
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Categoria
	 
	 
	 
	 
	 

	Totale
	 
	 
	 
	 
	 

	Note alla voce Personale (nome, cognome e attività previste - amministrazione, organizzazione, coordinamento, ecc.- e periodo in cui se ne prevede l’utilizzo:
 

	Note alle altre voci di spesa inserite in domanda di aiuto (missioni, ecc.):
 


Allegato A  
Progetto di Attività – Mis. 3.2.1									




[bookmark: _Toc494441784][bookmark: __RefHeading___Toc314387884][bookmark: _Toc494385302]CRONO-PROGRAMMA

Compilare il crono-programma delle iniziative suddivise per tipo di attività prevista, evidenziando le caselle riferite ai mesi di realizzazione delle diverse attività.
	
	Inserire una riga per ogni tipologia di attività prevista
	201_
	201_

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	Azioni di Informazione:
- Organizzazione e parte-cipazione a fiere, mostre ed altri eventi
- Pubblicazioni e divulga-zione di conoscenze di conoscenze destinate a sensibilizzare il grande pubblico, in merito ai prodotti dei regimi di qualità
	
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Azioni di promozione:
- Materiale promozionale
- Campagne promoz.
- Workshop

	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	 
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Spese di gestione:
- Spese funzionamento;
- Spese di personale
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	






[bookmark: _Toc494441785][bookmark: __RefHeading___Toc314387885][bookmark: _Toc494385303]QUADRO DI RAFFRONTO PREVENTIVI

I preventivi proposti, oltre a quanto previsto dalle norme di legge, devono essere predisposti in conformità a quanto previsto dagli indirizzi procedurali (paragrafo 2.5 dell'Allegato B DGR N. 1937 del 23/12/2015) e dal bando, in particolare, il richiedente dimostra di avere adottato una procedura di selezione del fornitore/prestatore di servizi, basata sul confronto tra almeno n. 3 preventivi di spesa indipendenti, comparabili e competitivi.

	Categoria di Intervento
	Tipologia di spesa
	1^ Offerta (ditta/agenzia)
	Importo
	2^ Offerta (ditta/agenzia)
	Importo
	3^ Offerta (ditta/agenzia)
	Importo

	Azioni di Informazione
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Azioni di promozione
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	




RELAZIONE SULLA SCELTA DEI PREVENTIVI

a) Azioni di Informazione:
(Descrivere la scelta del preventivo)


b) Azioni di Promozione:
(Descrivere la scelta del preventivo)

______________, Lì ____________					Firma
				- Legale Rappresentante -

